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1007 MEDIA

-, Les news Médias :

Vers les 100MdS d’investissement
programmatique a horizon 2020
d'apres Zenith

La publicité programmatique devrait progresser
=X de +19% I'an prochain pour atteindre 84Md3
) \Y d'aprés Zenith's Programmatic Marketing

zen It h Forecasts (Publicis Media) publiés hier. Cela
représente 62% des budgets digitaux (hors

The ROl agency search). Cette part grimperait 2 68% en 2020

pour atteindre un montant de 98MdS.

58% du total des investissements programmatigues proviennent des USA ; La Chine est le
2éme pays avec 11,2% suvie par le Royaume-Uni et 8% du total. En 2018, aux USA le
programmatigue péserait le plus lourd 83% dans les investissements digitaux, devant le
Canada (82%), le Royaume-Uni (76%) et le Danemark (75%). Le Canada est extrapolé &
99% en programmatigue en 2020. Quoigu'importante, la croissance se lisse au furet &
mesure de la maturite du mode d'achat. Elle était de +24% en 2018, passea +19% en
2019 et +17% en 2020

ey

My Media dévoile les niveaux de son
indicateur d'attention Alpha et observe
des progressions des Betas de
mémorisation en radio et affichage

a Attention moyenne accordée a la publicité

, | = £, = x H"H
38% 32% 40% 61% 32% 21% 22%
Début septembre dernier, My Media nous révelait ses
travaux sur l'indice Alpha (voir archive). Selen I'étude,
menée auprés de 4 002 répondants, I'attention
differe selon les types d'écran ou support. L'attention
moyenne accordée & une publicité diffusée au
cinéma est de 61% (vs plus de 85% estimé jusqu'ici).
La Presse capitalise sur son contrat de lecture se
traduisant par une forte attention aux contenus,
notamment publicitaires : avec une moyenne
d'attention & 40%, la presse magazine affiche un niveau d'attention accordé aux publicités
au sein des mensuels de 46%, contre 40% pour les hebdomadaires.

La presse guotidienne est dans la moyenne avec un alpha moyen de 40%.

La télevision se place en troisiéme position avec une attention moyenne de 38%. De fagon
genérale, les + de 50 ans accordent le moins d'attention aux publicités. Le bassin captif de
la télevision se concentre sur les 25-49 ans avec une attenticn moyenne de 46%.

Dans le détail des types de chaines, les hertziennes historigues ont une attention
moyenne de 34%. Les récentes chaines de la TNT ont un score de 38%.

La television consommee en Replay réveéle une attention moyenne en net retrait 3 33% en
ligne avec un schema davantage «digitals
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Avec un Alpha moyen de 32%, la radio signe un score plus élevé que prévu.

Avec un Alpha moyen de 22%, les formats publicitaires diffusés via les canaux digitaux
captent moins I'attention des internautes et mobinautes. Le format vidéo gagne un seul
point d'Alpha. L'étude note que lorsque la publicité est diffusée sur les réseaux sociaux ou
sur les plateformes dédiées & la vidéo, un trés léger gain d'attention s'effectue.

Sil'étude menée révéle les valeurs Alpha moyennes accordées par un individu & une
publicité en fonction du média consommeé, ces résultats permettent en outre d'en déduire
le Béta de memorisation, selon I'équation énoncée par Armand Morgensztern, 8 savoir
gue Alpha? = Béta. En dehors de la radio et 'affichage dont les Bétas de mémorisation
progressent de fagon trés significative, et du cinéma dont le score de mémaorisation est
réajusté a une valeur plus en phase avec les modes de consommation, les autres médias
conservent en moyvenne des bétas relativement similaires aux valeurs usueliement
pratiguges,

Toutefeis, dans le détail, I'étude Alpha permet maintenant d'évaluer les Bétas de
memorisation par cible et par segment media.

Béta de mémorisation
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10% 16% 37% 9%
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15%
15%

2018

Historigues 11%-15% 75% 9%

Meéthodologie - Etude déclarative réalisée par Harris Interactive auprés de 4 000 Frangais
ages de 15 ans et plus - Octobre 2078

Agence79 remporte le budget media on et offline
de Tinder

AGENCE/9

Four sélectionner sa premiére agence media, Tinder a effectug un
appel d'offres et a choisi Agence7?9 (Havas) pour piloter et
coordonner l'ensemble de sa strategie plurimedia. L'agence sera
HRIEEE = notamment en charge de l'achat d'espaces sur l'ensemble des
leviers du marketing digital et offline.

Le maois dernier Jérémie Bugard <t Stéphane Gorre, co-fondateur de

@ tinder
I'agence, nous évogualent le développement d'Agencerg,

initialement digitale, vers le offline et l'international (voir archive)



Mediaprogram (Repeat Groupe) orchestre une
opération spéciale cross-canal pour But a
I'occasion du Black Friday avec Canal Brand
Factory

Grous Aloccasion du Black Friday, l'entité Mediaprogram dédiée aux contenus de

R@— eaﬁ Repeat Groupe dirigee par Roland de Tugny, orchestre pour les magasins BUT,
Canal Brand Factory (Canal+ Begie), une operation permettant 3 I'annonceur de

parrainer toutes les émissions (hors metéo) sur la chaine C8 le 23 novembre.

Le dispositif comprend des dotations antenne annoncées par les animateurs, un

relais social, digital et print sur Twitter, My Canal et CNews.

Agerce madia, Digital, RP, Social, Event, Conlerus

Dentsu Aegis Network affirme son engagement
sur le handicap et nomme Christian Coquart
Directeur de la mission Handicap

& l'occasion de la Semaine Europeenne pour 'Emplol des Personnes Handicapees
o W | (SEEPH), Dentsu Aegis Network deévoile sa stratégie sur le handicap et s'engage &
] 1} agir sur trois leviers : la sensibilisation, 'accompagnement et le recrutement de
perscnnes en situations de handicap.
Thierry Jadot, Président du groupe, a signé une charte inspirée par la charte
«Entreprise et Handicap» de 'Organisation Internationale du Travail (OIT) et gui
comprends 10 articles. Parmi ceux-ci, figurent 'engagement & I'égalité de
traitement et & 'egaliteé des chances pour les personnes handicapees, e respect
des besoins spécifigues liges aux différentes situations de handicap et un accés
plus simple & toutes les techneologies digitales.
Thierry Jadot 2 egalement nommeé Christian Coquart, jusgu'a preésent en charge de clients chez MKTG,
Directeur de la mission Handicap pour l'ensemble de ses agences. |l aura pour mission de veiller au respect
des engagemeants pris par le groupe & ce sujet et dinitier une politigue de sensibilisation auprés des
collzborateurs. |l sera amené dans les mois gui viennent & s'impliguer encore plus sur de nouvelles missions
concernant la diversite,
Pour Christian Coquart, piloter la mission handicap de Dentsu, c'est «casser les prejuges, valoriser les
compéeétences en esperant gu'un jour cela deviendra un non sujets.
Thierry Jadot compléte - «quand on sait que 1 salarié sur 2 sera touche par un handicap temporaire ou
definitif au cours de sa carriére, cela pousse & réfléchir et 2 agir ! Il est de notre responsabilité de faire évoluer
les choses pour gue chacun se sentent bien dans notre entreprise. Je veux gue Dentsu soit exemplaire et
devienne un acteur positif du tissu social.»

Plus d’infos : http://www.dentsuaegisnetwork.fr/Presse/DentsuAegisNetworkNewsDetaila/2018/2018.11.19?Dentsu-Aegis-
Network-signe-une-charte-pour-le-Handicap-et-nomme-Christian-Coquart-Directeur-de-la-mission-Handicap




Atol Les Opticiens reconduit Medialist

A lissue d'une compétition organisée |'été dernier et réunissant 4
agences, Medialist, agence media sortante, & éte retenue par Les

)
u e d | a | I S t Opticiens Atol pour accompagner la cooperative dans sa stratégie et

LR contaewce le conseil media, I'achat d'espace média et les opérations spéciales.

L'agence Medialist, créée en 2010 par Jean-Paul Le Fur gére |e
compte Atol depuis 2011,

LES OPTICIENS

Spin Master confie son budget de media
digital a I'agence Les Causantes

A l'issue d'une compétition, le fabricant canadien

(. Ies de jeux et jouets Spin Master a confié la
J cuusa ntes definition et la mise en ceuvre de sa nouvelle
strategie media digitale 2 I'agence Les
C Causantes, dans l'optigue de soutenir sa
notoriete et de développer ses ventes en France
a l'approche de Noél.
L'agence Les Causantes, qui travaille pour
I'ensemble des gammes de Spin Master, intervient desormais en exclusivite sur les quatre
leviers suivants : Digital Media, Influenceurs, Réseaux sociaux et Amazon.
Suite & cette collaboration, Spin Master a deja signe des partenariats medias entre
certaines de ses marques (Meccano, Airhoggs Supernova, Hatchimals, Hatchibabies,
Luvabellz et Boxer) et les titres Wemoms, Parents, Woothbox et Momes net. Le groupe a
aussi mis en place des campagnes d'influence sur les réseaux sociaux pour amplifier le
bouche & creille, ainsi gue des campagnes Amazon.




La banque Anytime permet d'ouvrir un
compte dans les Photomaton

Quvrir un compte en ligne Anytime, la néobangue destinge

PhOi’oma'I'on' aux entreprises, indépendants et aux particuliers, devient

e possible dans les cabines Photomaton (Photo-Me). Pour
cela, il suffit de remplir un formulaire sur I'écran tactile,
puis scanner une piéce d'identité et un justificatif de
domicile grace au scanner A4 integre 3 la cabine
Aprés une derniére signature sur l'écran tactile, reste a2
régler le montant de 'ouverture du compte en fonction des
options choisies. Un conseiller Anytime traite le dossier
sous 2 jours ouvres, et les clients regoivent leur carte Mastercard 2 jours aprés la
validation de leur dossier.
Deploye dans 10 lieux parisiens, dont |z Gare du Nord, la Gare 5aint-Lazare et Chatelet, ce
service pourrait peu & peu s'ouvrir & d'autres bangues ou secteurs

anytime

IPG Mediabrands et M6 Unlimited donnent
naissance a un partenariat intégre entre les Kids
United et Lego

— La margue Lego devient partenaire du groupe Kids United grace &2 une
§ ; opéeration menée par I'sgence |nitiative accompagnee par «Rapports, ['entite
OOH, OPS et Brand Content du groupe IPG Mediabrands, et initie avec MB
Unlimited et M6 Interactions.
Ce partenariat donne naissance & une chanson, «Pour changer le mondes,
@?m qui ﬁgurera sur 'eédition collector de 'album «A_u boqt de nos |'éve§», dont |2
A sortie est prevue le 23 novembre. Un clip est disponible sur la chaine
YouTube du groupe.
La campagne comprend également I'amplification TV du dispositif

en exclusivité sur les chaines du Groupe M6 ainsi gue |'insertion d'une planche de stickers dans I'album
représentant les avatars LEGO personnalisés de chaque membre du groupe.

Des autcceollants des avatars Lego des Kids United seront distribués ainsi que d'autres surprises & destination
des fans. Ce dispositif publicitaire sera intégré & la campagne de 'album & travers la présence du logo Lego
dans le spot télévise diffuse sur M.

it Photomaton’

g anytime




Snap ouvre en France ses contenus vidéo sur
Snapchat avec 13 partenaires et 18 shows

r:Ijlj

-

france-tvslash i

Aprés les contenus Discover dités par plusieurs medias sur
Snapchat, la plateforme a inauguré hier I'arrivée en France des
«shows», des contenus vidéo issus de chaines TV ou web
reformatés en vertical et en plein écran. Chague émission dure en
moyenne cing minutes. Les émissions se veulent hyper-visuelles,
avec des images animees, des ecrans divises, des coupes rapides et
un recit clair,
Les 13 nouveaux partenaires éditeurs de Shows en France sont - 17
Juin Media, BEMTV, France Télévisions, Konbini News, Les Eclaireuses, Loopsider, Golden News (groupe ME),
MAD, Mediawan Thematics, meltygroup, Olympique de Marseille, Tastemade Inc., Webediza.
Les18 Shows annoncés aujourd’hui sont - 3 minutes pour une vie (17 Juin Media), La Pépite (BFMTY), Le Look
a Copier (BFMTV), La Téte Haute, Sexy soucis (France tv Slash - France Télevisions), Konbini News (Konbini),
Stand Up (Les Eclaireuses), Beauty Tips (Les Eclaireuses), FoodTour (Les Eclaireuses), Hello World
(Loopsider), Loris & la rue (Golden News / groupe M&), Esport Zone (Mediawan Thematics), melty break
(meltyaroup), Clympigue de Marseille (Olympique de Marseille), Cosmecook (Tastemade Inc ), Salade,
Tomates, Rognons (Tastemade Inc.), Fan Zone Webedia), Match cu Next (Webedia), Off Screen (Webedia).



Les acteurs des metiers concernes par
le marketing geolocalisé appeles a se
federer dans la Location Based
Marketing Association (LBMA) qui
ouvre un bureau en France

Fondee en 2010 a Toronto, la Location Based
Marketing Association (LEMA) regroupe les
O D M différents acteurs du marketing geolocalisé, des
Location Based Marketing Assocation  mgrgues qui investissent en publicité pour
genérer du trafic dans leurs points de vente, des
sclutions technologiques de ciblage et de mesure ainsi gue les acheteurs media en
affichage ou radio.
La LBMA ouvre un bureau en France avec une présidence confiée a Nicolas Saraiva, SVP
Partnerships de 54M. Une réunion de lancement du bureau frangais, 20éme bureau dans
le monde, est prévue lundi 26 novembre dans les locaux de Dentsu Aegis Network, en
présence de son fondateur Asif Khan. Cet événement est ouvert 4 'ensemble des
professionnels qui souhaiteraient rejoindre I'association.
A travers des evenements et des outils de communication (dont un podcast suivi par 100
000 personnes chaque semaine), cette association vise & promaouvoir linnovation, les

bonnes pratigues et la compréhension des enjeux liés au marketing geolocalise, auprés
de ses membres comme du grand public.

Digiteka et Adways unissent leurs
technologies pour proposer une offre
video Instream a visites garanties

L'association de |z video Pré roll opérée par
** Digiteka (Rossel et Sipa-Ouest-France) et du
aig I t e k a format Incontent d'Adways donne naissance a
une offre vidéo a visites garanties. Le dispositif
sera composé d'un pré roll enrichi d'un «Call to
G d WO g 8 visit» ainsi que d'un format InContent rappelant
le «Call to visit» présent lors du visionnage de la
vidéo de contenu. L'offre est lancee 3 jours avant le Black Friday (aujourd'hui) et
s'achévera le 31 Janvier 2019,
«Grace a ce double format, nous permettons aux utilisateurs de ne pas avoir & choisir
entre regarder Iz video et visiter le site de I'e-commergant ! Nous repondons ainsi aux
objectifs de trafic + branding des e-commergants en cette période de forte activité gui
commence avec le Black Friday et s'achévers lors des soldes de Janviers commente
Charles Ganem , fondateur et Directeur produit de Digiteka.



M6 Unlimited et M6 Interactions
déeploient conjointement une offre

Entertainment

A l'occasion de I'opération spéciale de la margue
LEGO avec Kids United Mouvelle Génération, Mb
Unlimited et ME& Interactions lancent une
nouvelle offre Entertainment autour du
divertissement, du spectacle et de
I'evénementiel

Une cellule de 4 personnes est dédiee a la création d'operations speciales sur-mesure
s'appuyant sur des partenariats avec des artistes, événements ou marques du Groupe
M6, une offre d'événements renforcée par les actifs musicaux de RTL, RTLZ et FUN
RADIO (tournée, showcase, ...), un portefeuille d'expériences inedites (accés backstage,
pass VIP, concerts exclusifs), une amplification media sur les actifs
TV/Radio/Digital/Influence du Groupe M6.

Instagram prend des mesures pour éliminer les

fausses interactions

Ayant constaté que des comptes utilisaient des apps tierces afin
d'augmenter artificiellernent leur audience, Instagram a commence 3
supprimer les mentions J'aime, les abonnements et les commentaires non
authentiques.

Le réseau social a développé des outils d'apprentissage automatique afin de
lui permettre d'identifier ces comptes et de supprimer les activites non
authentigques.

Les comptes suspects identifiés recevront un message dans I'app les
avertissant de |la suppression des mentions J'aime, des abonnements et des

commentaires non authentigues fournis par leur compte & d'autres comptes.

All Contents lance la revue trimestrielle

«Européens»

ER Cawnns d arragen b

EUROPEENS

Esthéetigue et engagee, C'est ce gue souhaite étre 1
la nouvelle publication «Européenss» qui sortira le

EENS
19 janvier. «<Européens» s'anNnonce comime «un E"ROP 2

objet d'édition francophone de 192 pages, qui fait s

lectorat de jeunes actifs cosmopolites.»

le pari du long format sur des sujets liés & .*-.“

I'innovation, la culture, le sport, le business, Ia !

La revue donnera de |a visibilité aux initiatives et en racontant une Eurcpe active, concrete
et positive, qui ne soit ni dans I'abstraction, ni dans la doctring, mais dans la pratigue et la
construction.

Edite par All Contents il se revendigue comme le prelongement naturel du magazine
d'influence ParisBerlin, du méme éditeur, dont il reprend une partie des €quipes
editorizles,

L'équipe est dirigee par Olivier Breton, directeur de |z publication et Pascal Béria ainsi que
Alexandre Kouchner, rédacteurs en chef

Tirage - 25 000 ex. Prix : 1980€.

recherche, la politique ou le wvoyage auprés d'un ‘
L FRAREL - 1 bminrrvem s iy POATRIWLAND - (Maansed |1 s Bt Blewonns 3.
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SORTIES

DE PRESSE

PRESSE ENFANTS

Les sorties Presse : \"7'

Journaux i

Toute |2 presse, fous les magazines

FILOTED
n°254 du mar. 20 novembre 2018
0,50 €

Accéder a la revoe

LE JOURNAL DE MICKEY
n°3466 du mar. 20 novembre 2018

2.20€

Accéder a la revoe

MANCN
n°187 du mar. 20 novembre 2018

6,00 €

Acceder a la revoe

POCHETTE DE FOOT 2018-2019

| ADREMNALYN

n°1 du mar. 20 novembre 2018

1,00 €

Accedera la revoe

POMME D'API SOLEIL
n°136 du mar. 20 novembre 2018

8,50 €

HISTOIRES POUR LES PETITS
n°2180 du mar. 20 novembre 2018

6,00 €

Accéder a la revue

MANIAK !
n°103 du mar. 20 novembre 2018

6,50 €

Accéder a la revue

PICOTI
n°350 du mar. 20 novembre 2018
6,00 €

Acceder a la revue

POMME D¥API
n°534 du mar. 20 novembre 2018
LR LTS

Acceder a la revue

POPI
n°388 du mar. 20 novembre 2018
LR LTS

Acceder a la revue



PRESSE JEUNES

AKIM ALBUM CAPT'AIN SWING !
8 °97 du mar. 20 novembre 2018

6,90 €

n=28 du mar. 20 novembre 2018
550 €

Accéder a la revue Accéder a la revue

CAP'TAIN SWING !
n*296 du mar. 20 novembrz 2018
4,90 €

Acceder a la revue




PRESSE COLLECTIONS

BD

DRAGON BALL- TOME 8
n=8 du mar. 20 novembre 2018

12,99 €

Accéder a la revoe

LES PIEDS NICKELES FONT
FORTUNE

n®5 du mar, 20 novernbre 2018
8,50 €

L'iLE DES VAISSEAUX PERDUS
n®21 du mar. 20 novembra 2018

12,99 €

Accéder a la revoe

Enfants

BAGAN
n344 du mar. 20 novembrs 2018

9,99 €

Acceder a la revoe

LA IQLITE
n=87 du mar. 20 novembrs 2018

8,90€

Accéder a la revoe

ERNESTO GUEVARA LE CHE
n*3 du mar. 20 novembre 2018

8,99 €

Acceder a la revoe

=Y

Figurine Presse

A LA DECOUVERTE DU CORPS
HUMAINS

n°14 du mar. 20 novemnbra 2018
TO9€

Accéder a la revue

LA FORET EN HIVER + LOUP
n®11 du mar. 20 novembre 2018

8,00€

oy

Accéder a la revue

CHAROU LE LION DE MER
n®35 du mar. 20 novembre 2018

8.99€

Accéder a la revue



LE BATOCERE TACHETE DE LAOS

n®43 du mar. 20 novernbre 2018
8,090€

Accédera la revue

Modélismef magueties

CONSTRUNSEZ LA DELOREAN
n®35 du mar. 20 novernbre 2018
10,99 €

Accédera la revue

CONSTRINSEZ LA GRUE
MECCANO

3 du mar. 20 novembre 2018

990 €

Acceder a la revue

CONSTRINSEZ LA GRUE
MECCANO

n*3 du mar. 20 novembre 2018

990 €

Acceder a la revue

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANO

n*5 du mar. 20 novembre 2018

990 €

Acceder a la revue

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANO

n*1 du mar. 20 novembre 2018

0,99 €

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANO

n*2 du mar. 20 novembre 2018

4900 €

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANO

n*4 du mar. 20 novembre 2018

9,00¢€

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANDO

n*& du mar. 20 novembre 2018

9,00€



CONSTRINSEZ LA GRUE
MECCANOC

n*7 du mar. 20 novembre 2018

9,99 €

Acceéder a la revue

CONSTRUSEZ LA GRUE
MECCANC

n®13 du mar. 20 novembra 2013

9,99 €

Accéder a la revoe

CONSTRUISEZ LA MERCEDES-
BENZ 300 5L

n?80 du mar. 20 novemnbra 2013
10,80 €

Accéder a la revae

DEUX TAPESSERIES
n*25 du mar, 20 novembre 2018
899€

Accéder a la revae

LE PERCHERON
n=16 du mar, 20 novernbre 2018
999€

Acceder a la revae

MONTEZ VOTRE COMBI SPLIT
SAMBA

n®50 du mar. 20 novembre 2018

10,99 €

(= DAL T RS o

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANO

n*8 du mar. 20 novembre 2018
999€

Accéder a la revue

CONSTRUISEZ LA GRUE
MECCANO

n*12 du mar. 20 novembra 2018

9,99 €

Acceder a la revue

CONSTRUISEZ VOTRE R2-D2
n*51 du mar, 20 novembre 2018
11,99 €

Accéder a la revoe

LA BRETAGNE
n*61 du mar, 20 novembre 2018
TAO9€

Accéder a la revoe

MONTEZ PAS A PAS LE CELEBRE
CITROEN TYPE H

n*40 du mar. 20 novembra 2018
10,99 €

Acceder a la revue

SIMCA 1000

| 40 du mar. 20 novembre 2018

10,99 €

Acceder a la revue



Véhicules miniatures

<«

g

1986- LA RENAULT TILBURY
n“28 du mar. 20 novemnbra 2018
14,89 €

Acceder a la revue

LA VOITURE DE SECOUR AUX
ASPHYXIES CITROEN HW

n®101 du mar. 20 novembre 2018
19,99 €

LE GBH 280 6X4 DEPANMEUSE
n°23 du mar. 20 novernbre 2018
19,90 €

Accéder a la revue

LE LF 16/M2 ZIEGLER-MERCEDES

ARME PAR LES POMPIERS
VOLONTAIRES DE LA VILLE DE
KAUFBEUREN EN BAVIERE
n®109 du mar. 20 novembre 2018

19,90 €

458 ITALIA -2013
n*43 du mar. 20 novembra 2018
29.09€

Acceder a la revue

LE BERLIET GBD 4X4 CAMION
TACTIQUE

n®21 du mar. 20 novembre 2018

19,90 €

LE GLR 10 M 32 PORTE-FERS
n®17 du mar. 20 novembre 2018
19,90 €

Accéder a la revue

PEUGEOT 403
n®54 du mar. 20 novembre 2018

2499¢€

Accéder a la revue



PRESSE JEUX

SC CROISES 5 ETOILE GRAND
FORMAT NIVEALU 5

FEMME ACTUELLE JEUX REGICNS
n*11 du mar. 20 novembre 2018

390 €

47 du mar. 20 novembre 2018
h00£

Accéder @ la revue

Acceder a la revoe

7 Ernilef SC CROISES 7 ETOILES NIV T S5C MOTS MEL' FUN
' [ n%59 du mar. 20 novembre 2018

440 €

n*113 du mar. 20 novembre 2018
90 €

Acceder a la revoe Accéder a la revoe

SC SUDOKU MEDIUM NIV. 273 5C. MOT S MEL® MINI
n*113 du mar. 20 novembre 2018

3.20€

S Acceder a la revoe

n*73 du mar. 20 novembre 2018

4,10 €

Acceder a la revoe

TELE 7 JEUX INEDITS + TELE 7
JOURS JEUX

n?450 du mar. 20 novembre 2018
[
4 450¢€

>

L:i :1



ACTUALITES

Actualité

MANIERE DE VOIR - LE MONDE
DIPLOMATIQUE

MANAGEMENT +MANAGEMENT
HORS5-5ERIE

n=253 du mar. 20 novembre 2018

8,90 €

n®162 du mar. 20 novembre 2018

8,50 €

MIEUX VIVRE VOTRE ARGENT NOUS DEUX
n®3725 du mar, 20 novembre 2018

210€

| n®439 du mar. 20 novembre 2018
490 €

Acceder a la revue Acceder a la revue

[ANE oo

NOUS DEUX + VOTRE LIVRE
INEDIT

pyr=——prp—

[ 8 n=3 du mar. 20 novembre 2018
1,90 €

n%3725 du mar. 20 novembre 2018
450 €

Acceder a la revue

QUESTIONS ECO TELERAMA HORS-SERIE
n=216 du mar. 20 novembre 2018

8,50 €

n®1 du mar. 20 novembre 2018

4,90 €

Accéder a la revue Accéder a la revue

BRICHARL
AACKSON

WE DEMAIN
n®24 du mar. 20 novembre 2018
12,00 €

Accéder a la revue




FEMININS

Féminin

CERVEAU & P5YCHO FRANCE ACTL
n*31 du mar, 20 novernbre 2018

199¢

n*105 du mar. 20 novembre 201

6,50 €

LES VEILLEES DES CHAUMIERES
N3350 du mar. 20 novembre 2018
2,00€

FLLE A TABLE + ELLE A TABLE ELLE A TABLE POCHE

HORS5-SERIE
n=121 du mar. 20 novembre 2018

3.00€

Accéder & la revue

n*121 du mar. 20 novembre 2018
6,50 €

Accéder a la revoe

OFFRE REVUE DE CUISINE[2

REVUES)
n*10 du mar. 20 novembre 2018
CUISINE | 495€

X P e

o

Acceder a la revoe




MAISON - JARDIN

Maison - Jardin

POTAGER PRATIQUE

.Ii!é.tuss'ir n - -
pojager n®12 du mar. 20 novembre 2018

ghigipgique IS

i S B

HORS SERIE A NOTER

Presse > Actuzlité > Emploi | F ion > Managsment +14 t Hors-Série

Management +Management Hors-Série N° 269 du 20 novembre 2018  vezo e @O0 & a4

EII Cet article est sorti ce matin ! J

AU SOMMAIRE fiave

En version papier

Les secrets pour durer dans son job

rarta r

+[ £ [9]c]

0 commentaires

Trier par | Les plus récents #

Ajouter un commentaire.

LES SECRETS POUR

3 plugin Commentsires Facebook
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Presse > Actuglité > People > TElérama Hors-

Télérama Hors-Série N° 216 du 20 novembre 2018

| 120 cet article est sorticematin! | | Ay SOMMAIRE

Sitioa

0 commentaires

Ajouter un commentaire

K3 plugin Commentsires Facebook
MICHAEL
JACKSON

ey

Presse > Auto [ Mcto & Transport = Camping car [ Caravaning > Camping-Car Magazine Hors-Série

Camping-Car Magazine Hors-Série N° 3023 du 20 novembre 2018

.2[‘ | e P e | ;
Cet article est sorti ce matin ! y AU SOMMAIRE

‘ : fourgons et vans aménagés
BOwE r’arta S D——

+] f [¥]c]

0 commentaires

Ajouter un commentaire

B3 plugin Commentaire:

Presse = Auto | Moto & Transport > Moto > Café Racer Hors-Série Garages

Cafe Racer Hors-Série Garages N° 14 du 20 novembre 2018

e

| 20 | cet article est sorti ce matin | | AU SOMMAIRE

i La grande histoire du café-racer

F’arta er

0 commentaires

Ajouter un commentaire. .

LA GRANDE HISTOIRE
DU CAFE-RACER

3 plugin Commentaires Facebook

FROCHAMES \ =
SORTIES A = Ak

8,50 €

Enversion papeer

| ACHETER CE NUMERD

Trier par | Les plus récents #

FROCHAINES ‘.
SORTIES

N\
2]

6,90 €

En version papier
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Presse > Auto | Moto & Transport > Auto-Sport > Sport Auto Hors-Série

Sport Auto Hors-Série N° 39 du 20 novembre 2018

ey

|

4583

Partager

¢ [o]c]

o

— |
[-iﬂl Cet article est sorti ce matin ! J AU SOMMAIRE

Guide occasion

Excellente journée,
Cordialement,
Franck ALIZARD
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